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Massmedier 2019

Massmediemarknaden

Massmediemarknaden 6kade en aning ar 2019

Vardet av massmediemarknaden uppgick till omkring 3,9 miljarder euro ar 2019. Marknadens
varde 6kade med 0,5 procent jamfort med aret innan, dvs. med 19 miljoner euro. Uppgifterna
framgar av Statistikcentralens statistik 6ver massmedier och kultur.

Massmediemarknaden 2018-2019, miljoner euro

2018, mn € 2019, mn € 2019, %  Fo6randring, % 2018-2019
Dagstidningar (7-4 dagar i veckan)” 758 734 18,9 -3,2
Ovriga tidningar" 131 129 3,3 1,5
Gratistidningar” 63 57 1,5 9,5
Tidskrifter" 440 400 10,3 -9,1
Bocker? 545 526 13,6 -34
Forlagsverksamhet totalt 1937 1 846 47,6 -4,7
Television®) 1220 1280 33,0 4.9
Radio 71 73 1,9 3,2
Internetreklam 421 460 11,9 9,3
Elektroniska massmedier totalt 1712 1813 46,8 5,9
Fonogram® 81 89 2,3 9,3
Video (dvd, blu-ray) 29 23 0,6 -19,2
Biografer 97 104 2,7 6,6
Inspelningsmedier totalt 207 216 5,6 4.1
Massmedier totalt 3 856 3875 100,0 0,5

Kalla: Statistikcentralen, Statistik 6ver massmedier och kultur.

1) Omfattar ocksa digitala tidningar och tidskrifter sedan 2010.
2) Omfattar ocksa elektroniska publikationerna (daribland ljudbocker).
3) ) Omfattar VOD. Omfattar Yle public service-verksamheten i sin helhet (tv, radio, webbutgivningen).

4) Omfattar digitala férsaljningen (inklusive Spotify).

Forlagsbranschens forséljning forsvagades ar 2019 inom alla néringsgrenar som ingar i Statistikcentralens
kalkyl (inkl. dagstidningar, gratistidningar, tidskrifter och bocker). Samtidigt minskade annonseringens
andel av tidningarnas intdkter ytterligare. I synnerhet nér det giller dagstidningarnas intdkter har betydelsen
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av upplageintékter accentuerats under 2010-talet. Tidningar som utkommer mer séllan har lyckats bibehélla
sin annonsforsiljning béttre dn dagstidningarna under 2010-talet. (Tabellbilaga 2.)

Momsen pé digitala dagstidningar minskade till 10 procent i juli 2019. Eftersom manatliga forséljningssiffror
inte finns att tillga, har arsforsiljningen 1 statistiken berdknats enligt séinkt moms. I synnerhet
dagstidningarnas faktiska forsdljning &r saledes nigot stdrre 4n vad som framgar av statistiken. Enligt
Tidningarnas Forbund utgdr de digitala produkterna omkring 17 procent av dagstidningarnas
nettoforsiljning, vilket innebar att statistikforingsséttet inte i nagon betydande grad paverkar helhetsbilden
av kalkylen for massmediemarknaden.

Av de enskilda niringsgrenarna inom media var televisionsbranschen den stdrsta ar 2019 med en volym
pa ndstan 1,3 miljarder euro, vilket motsvarar en tredjedel av hela mediamarknaden. Till
televisionsbranschen réknas i kalkylen Rundradions verksambhet i sin helhet, tv-reklam i kommersiell tv
samt tv-tjdnsternas bestillningsavgifter, dvs. grundavgifter for kabel-tv och betal-tv-avgifter inklusive
bestillningsvideotjénster som Netflix. Siffrorna i massmediestatistiken 6ver betal-tv-verksamhet och
intékter fran bestéllningsvideotjanster ar dock grova uppskattningar, som framfor allt baserar sig pa
fordndringar i antalet prenumeranter. Uppgifter om antalet prenumeranter samlas in bl.a. av Finnpanel.

Televisionsbranschen dkade tack vare betal-tv-verksamheten och sirskilt da tittaravgifterna for
bestillningsvideotjénster, med omkring fem procent jimfort med &ret innan. Utdver internationella
bestillningsvideotjénster (séarskilt Netflix och HBO Nordic) 6kade ocksé antalet prenumeranter i tjdnster
som tillhandahalls av inhemska och nordiska aktdrer (bl.a. Ruutu+, C More och Viaplay). Enligt de
uppgifter som Kantar TNS samlat in minskade antalet tv-reklamen jamfort med aret innan. Reklamens
andel av intdkterna fran hela televisionsverksamheten har minskat avsevéart under 2010-talet, eftersom
6kningen av néringsgrenen i huvudsak skett inom betal-tv-verksamheten. (Tabellbilaga 5.)

Internetreklamen 6kade med 9 procent fran aret innan och var 460 miljoner euro ar 2019, ocksé enligt
uppgifter fran Kantar. Enligt de uppgifter som IAB Finland samlat in gick néstan 60 procent av Finlands
internetreklam ar 2019 till internationella teknikjéttar, dvs. Google och Facebook.

Ar 2019 var ett gynnsamt ar ocksa for ljudmedier: den kommersiella radion 6kade med omkring tre procent
och marknaden for ljudupptagningar med omkring 9 procent jamfort med ret innan. Siffrorna baserar sig
pa uppgifter fran branschorganisationen RadioMedia och informationscentralen for musikbranschen Music
Finland. I f6rsdljningen av ljudinspelningar beaktas da forutom forsiljningen som baserar sig pa uppgifter
frén Musikproducenterna rf ocksé forséljningen av ljudinspelningar frén utomstidende aktorer. Kalkylen
av forsdljningen av ljudinspelningar i massmediestatistiken for &ren 2017 och 2018 har korrigerats for att
motsvara Music Finlands mer tickande kalkyler. Merparten av forséljningen av ljudinspelningar &r digital
forséljning, inkl. avlyssning via online-musiktjdnsten Spotify.

Ar 2019 hade biograferna ater ett stort antal tittare och biljettintikter. Enligt Kantar 6kade biografreklamen
med 13 procent jamfort med foregiende ar.

Siffran som beskriver marknaden for fysiska videoinspelningar (inkl. dvd, blu-ray) baserar sig nu for andra
aret i rad pé kalkyler bestillda av Finlands filmstiftelse. Under tidigare ar har uppgifterna baserat sig pa
den statistik 6ver partiforsiljning av videoinspelningar som sammanstéllts av Suomen Filmikamari och
de kalkyler som Europeiska audiovisuella observationsorganet (EAQO) publicerat i sin arsbok. EAO har
preciserat sin kalkyl for &ren 20142017, vilket har beaktats i Statistikcentralens tidsserie hosten 2020.

Enligt Finlands filmstiftelses kalkyl minskade forsiljningen av videoinspelningar ytterligare mellan aren
2018 och 2019. Magin i rorliga bilder har dock inte minskat under 2010-talet, utan snarare 6kat med tanke
pa populariteten hos bestéllningsvideotjansterna. I Statistikcentralens kalkyl 6ver massmediemarknaden
hanfor sig hushallens avgifter for bestéllningsvideotjdnster for ndrvarande till televisionsbranschen.

Enligt Statistikcentralens uppskattningar 6kade massmediemarknaden nu for fjarde &ret i f61jd. Under aren
2012-2015 minskade massmediemarknaden fyra ér i f6ljd. Ocksa i samband med finanskrisen ar 2009




minskade virdet av massmediemarknaden jaimfort med &ret innan. Sammantaget har vérdet av
massmediemarknaden 6kat under granskningsperioden som stricker sig dver drygt tvd decennier.

Tyngdpunkten for 6kningen av niringsgrenen har legat pa elektroniska medier i och med att
forlagsbranschen krympt. I Finland har mediemarknadens storlek inte fordndrats mérkbart under 2010-talet,
men inom medieféltet har tyngdpunkten mycket snabbt fordndrats fran tryckta medier till elektronisk
kommunikation.

Figur 1. Férandringar i massmediemarknaden 2009-2019, %
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Kalla: Statistikcentralen, Statistik dver massmedier och kultur.

Trots den nu statistikforda ringa 6kningen sjonk storleken p&4 massmediemarknaden ytterligare i forhallande
till bruttonationalprodukten &r 2019. Ar 2019 var massmediernas andel av hela samhillsekonomin enligt
den preliminira kalkylen 1,6 procent, medan den tio ar tidigare var 2,1 procent.

Ovan presenterade kalkyler 6ver massmediemarknaden visas pé slutanvindarnivé: t.ex. siffran som
beskriver storleken pé tidningsmarknaden omfattar prenumerations- och 16snummerforséljningen till
tidningarnas detaljpris samt reklamintékterna. Siffrorna omfattar den inhemska produktionen och importen,
men inte exporten. Internetreklam och andra grupper innehaller i viss mén 6verlappningar.
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